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3F brandguide

Hvad bygger
brandguiden pa?

Udvikling

| 2019 fik 3F ny visuel identitet. Undervejs i arbejdet med
at fa den implementeret i alle materialer, kampagner
med videre, er vi i 3F Kommunikation stedt pa flere ste-
der, hvor vi har gnsket mere albuerum og et mere markant
visuelt udtryk.

Derfor harviien leengere periode arbejdet med at fa bade
tekst og grafik til at sta bade moderne, skarpere og mere
imgdekommende. Det arbejde har blandt andet resulte-
ret i denne udvidelse af 3F’s designmanual.

| praksis

Det er vigtigt for 3F Kommunikation at understrege, at
udvidelsen af designmanualen er et veerktgj, som 3F’s
grafikere bruger nu og fremover, sa vi giver vores visuelle
identitet et moderne praeg pa materialer, digitalt, kam-
pagnebannere med videre.

Det er de kommunikationsansvarliges overordnede op-
gave at sikre, at guiden folges, sa brandets udtryk frem-
star stringent og ensartet pa tveers af platforme: fra sma
instagramposts til sterre kampagner.

3F Kommunikation assisterer gerne bade dig som kollega
eller ekstern samarbejdspartner, nar du skal arbejde med
3F's brand. Kontakt 3F's grafiske team:

flemming.gaarn.nielsen@3f.dk
simon.nyholm@3f.dk
henrika.hansen@3f.dk




Visuel branding

En god visuel branding afspejler organisationens vaerdi-
er, mission og lefte. Den er samlende for organisationens
kommunikation og understotter den pa tveers af alle
platforme og touchpoints - fra hjemmeside, brochurer
og annoncer til PowerPoint-preesentationer og flag med
videre.

Visuel branding definerer et brands udseende og ud-
tryk i alt fra logo, billedstil og farvevalg til opseetning og
brug af skrifttyper. Visuel branding forholder sig til alle
de synlige elementer, der gor et brand gjeblikkeligt gen-
kendeligt og skaber en bestemt oplevelse af brandet hos
modtageren. Brandguiden her beskriver udelukkende 3F's
visuelle branding.
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Logo

Mindsteafstanden er 20% af logoet hgjde.
Denne afstand svarer ca. til luften i Fet

3F's logo er et centralt og genkendeligt virkemiddel i

3F's visuelle branding. | midten af 3F's logo er hjertet, der
elegant og originalt er med til at tegne den hgjre side
af 3-tallets form. For at skserpe og understrege denne

detalje er 3F's logo i 2024 gaet fra redt/blat til ren red.

Dette er ogsa gjort for at gore det lettere og mere igjne- N
faldende at placere pa farvede baggrunde.

Logoet og dets komponenter ma aldrig streekkes eller
endres pa nogen made.

Minimumssterrelser

3F ] 25 px - digital




3F’s logo...

Tager plads - uden at blive
visuelt overdeavende

3F's logo er et centralt og genkendeligt virkemiddel i
3F's visuelle branding. Derfor er det vigtigt, at logoet
fremstar tydeligt.

Er rodt - sa ofte vi kan

3F's logo bruges som udgangspunkt altid i redt. Den
rene rede logofarve underbygger 3F's historik, positi-
on og formsprog. Derudover muligger det ensfarvede
logo, at logoet kan bruges/anvendes pa farvede bag-
grunde, hvilket medferer et markant steerkere udtryk i
3F's visuelle brand.

Er hvidt - nar det ikke kan veere radt

3F's logo kan ogsa optreede i hvidt. Dette geres kun pa
seerlige tryksager eller for eksempel i kampagner. Nar
logoet er hvidt, bruges det som udgangspunkt pa red
baggrund. | kampagner ma det hvide logo dog ogsa
bruges pa billeder, video eller andre farvede baggrunde.

Visuel branding
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Typografi

Lota Grotesque er 3F's primeere skrifttype. Den har for-
nuftig laesbarhed i bredtekst og understatter 219 sprog.

OBS. Lota Grotesque bruges ogsa i overskrifter, men
kreever i denne funktion og brug et ekstra typografisk
arbejde.

FF Good Pro er 3F's digitale display-skrift.
FF Good Pro bruges udelukkende til digitale bannerfor-

mater, hvor det ikke er muligt at skabe nok blikfang (ster-
relse) med Lota Grotesque.

Lota Grotesque

Light
Regular
Reg Italic
SemiBold
Bold
Black

FF Good Pro

Black



En konsistent brug af farver er med til at styrke 3F’s visuelle brand.
Bade valg og fravalg af farver og ikke mindst maden, de bruges p3,
er med til at gere brandet originalt og genkendeligt. Der er kultu-
relt betingede betydninger bag forskellige farver, ligesom de ogsa
har forskellige psykologiske og fysiske indvirkninger pa menne-
sker. Farver vaekker, med andre ord, felelser og formidler oplevel-
ser. Derfor er farver mere end blot visuelt “pynt".



Tre principper for
farvepaletten

Visuel branding
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Brandfarver

3F Rod

Vi er den historiske rgde fagforening. Og den
rede fane blev fadt sammen med fagbevee-
gelsen og er den dag i dag stadig symbolet
pa styrke, solidaritet og sammenhold. Fanen
eridag et nationalt klenodie og dét, den star
for, har aldrig veeret mere relevant.

Sadan bruges farven

Vi bruger ikke den rede til det MESTE, vi bru-
ger den til det VIGTIGSTE: Vores logo, vores
overskrifter og vores vigtigste budskaber.
Selvom vi veelger at bruge andre farver, sa er
den altid til stede.

3F Corporate Rad

Nogle bruger corporate bla, men vi bruger en
corporate red til at signalere vores serigsitet,
erfaring og viden, nar vi gar til forhandlings-
bordet eller skal udtrykke et sagligt budskab.

Sadan bruges farven

Corporate Red fungerer rigtig godt som bag-
grundsfarve og som tekstfarve pa bade hvid,
Rod, Himmel, Gnist og Varm Sand.

3F Himmel

Den lysebla farve bringer en kelig kontrast ind
i farvepaletten og frembringer folelsen af at
veere under dben himmel, som mange af vores
medlemmer hver dag er, men ogsa nar vi sam-
les under fanerne pa gaden for en feelles sag.
Lysebla har desuden en steerk visuel reference
til veerdier forbundet med fred, hab og omsorg.

Sadan bruges farven

Himmel fungerer rigtig godt som baggrunds-
farve pa bade sma og store flader. Bade Red
og Corporate Red tekst star steerkt pa denne.

3F Gnist

| en blanding mellem red og orange bringer
denne mellemtone bade energi og lune ind i
farvepaletten, der understotter vores brand-
veerdier. Farven tilferer samtidig ogsa det vi-
suelle udtryk en fornemmelse af “hgj kvalitet”
- den er det modsatte af en discountfarve.

Sadan bruges farven

Gnist fungerer godt som baggrundsfarve pa
bade sma og store flader. Bade hvid, Red og
Corporate Rod tekst star godt pa denne.

3F Varm Sand

Varm sand bringer balance ind i farvepaletten
og giver et strejf af tidles elegance. Selvom
farven er underspillet, sa far den hele palet-
ten til at heenge sammen med sin varme og
nzesten sensoriske fornemmelse.

Sadan bruges farven

Varm Sand fungerer godt som baggrunds-
farve pa bade sma og store flader. Bade hvid,
Red og Corporate Red tekst star steerkt pa
denne.




Farvekoder

3F Red

RGB: 236/28/36

CMYK: 0/95/95/0

HEX: #EC1C24

Pantone Coated: 485 C
Pantone Uncoated: 2035 C

3F Corporate Red

RGB: 94/3/41

CMYK: 30/100/48/64
HEX: #5E0329

Pantone Coated: 7421 C
Pantone Uncoated: 7421 U

3F Varm Sand

RGB: 252 /222 /201
CMYK: 0/18/22/0

HEX: #FCDEC9

Pantone Coated: 7604 C
Pantone Uncoated: 7604 U

3F Himmel

RGB: 212/ 214/ 226
CMYK: 20/14/8/0

HEX: #D4D6E2

Pantone Coated: 7450 C
Pantone Uncoated: 7450 U

3F Gnist

RGB: 235/168 /120
CMYK: 7/40/56/0
HEX: #EBA878

Pantone Coated: 2430 C
Pantone Uncoated: 2431 C



Farve pa farve

3F Corporate Rod 3F Himmel

a

Primaer 0 Primaer
Overskrifter og Overskrifter og Overskrifter og
bredtekst brodtekst bredtekst

3F Varm Sand 3F Gnist

Aa
ﬁg Aa

Aa

Primzer Evt.
Overskrifter og Kun bredtekst
brodtekst

Aa

Evt.
Kun bredtekst

Aa
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Farvetoner
(kun) til grafer

Brand farvepalettens fem farver findes hver i tre ekstra
toner/varianter. Disse toner/varianter kan bruges til gra-

fiske modeller og diagrammer, hvis de fem brand farver
ikke er tilstraekkelige. RGB: 252 /196 / 163 RGB: 244 /157 / 124 RGB: 241/126 / 89 RGB: 233 /92/65
CMYK:0/30/37/0 CMYK:0/48/50/0 CMYK:0/62/64/0 CMYK:0/75/74/0

RGB: 224 /131/76 RGB:213/98 /44 RGB:194 /64 /16 RGB:140/43/7
CMYK:9/56/73/0 CMYK:13/71/89/2 CMYK:8/83/100/15 CMYK: 28 /90/100/32

RGB: 179 /182 / 207 RGB: 134 /138 /180 RGB: 91/93/145 RGB:33/38/79
CMYK:34/26/10/0 CMYK:54/45/12/0 CMYK:74/65/18/3 CMYK:100/92/36/36

RGB:150/48 /72 RGB:185/100 /108 RGB: 216 /163 / 163 RGB: 235 /208 / 208
CMYK: 28 /88/50/27 CMYK:22/67/44/11 CMYK:14/42/28/2 CMYK:8/22/14/0

RGB:205/30/25 RGB:177/27/20 RGB:156 /21/13 RGB:126/0/0
CMYK:12/97/98/3 CMYK:20/100/100/13 CMYK:25/100/100/24 CMYK:30/100/100 /41




lkoner

lkoner kan skabe klarhed ved at understotte en kommu-
nikation visuelt.

3F's ikonszet anvendes med fordel illustrativt i layout,
enten ved kombination, forsterrelse eller gentagelse.

Farveleegning af ikoner folger samme regler som farve-
leegning af typografi i layout.

Husj -
altid ko,

dukap,
afdin lokaje 3F fagforem ok
ng.
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Layout /
Fast gridsystem



Hvad er et grid?

3F's visuelle brand indeholder faste grids designet til
udvalgte formater.

Vores grids er et designsystem med bokse i forskellige
storrelser, som giver stor fleksibilitet i kombination med
tekst og foto og samtidig er meget genkendelige som vi-
suelt virkemiddel.

Et grid =
Et utal af varianter

Der er et utal af muligheder og varianter ved brugen
af vores gridsystem, som bruges pa udvalgte formater
- til henholdsvis print og digital.

Aktivering- og
design af grids

Kontakt 3F's grafiske team ved udarbejdelse af materiale
til print- og digital brug, sa vi sikrer, at brandets udtryk
fremstar stringent og ensartet pa tvaers af platforme:

flemming.gaarn.nielsen@3f.dk
simon.nyholm@3f.dk
henrika.hansen@3f.dk

Kend din lgn

2024

Kend din lon
2024

Blivmediem i dag

Blivmedlem idag
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Digitale formater

Pa nogle digitale formater arbejder vi mere fleksibelt og
agilt med vores layoutregler, s vi optimerer pladsen.
MEN vi sikrer os, at det overordnede udtryk bevares.

FF Good Pro - vores digitale display-skrift

FF Good Pro bruges udelukkende til digitale bannerfor-
mater, hvor det ikke er muligt at skabe nok blikfang (ster-
relse) med Lota Grotesque.

Tekst billeder/video

Pa digitale formater kan det virke at seette tekst pa bille-
der og video, sa pladsen optimeres.

Det samme geelder for logo.

Hver anden har oplevet
fejl pa deres lgnseddel.
Vi hjeelper dig med at
fa styr pa din.




Digital annonce (kvadrat)

...om din overenskomst

senest 11. april 3F

wafy 32puey.o}
Jopeljpiwi £




Tolkning af grid og udtryk

Vi kan bruge formater som en del af et storre grid. Som
her, hvor vi bruger outdoor-formaterne som et "samlet”
grid. Det kan ogsa bruges, nar vi laver roll-ups: Her saet-
ter vi for eksempel fire roll-ups sammen, sa de tilsammen
danner hele grid-udtrykket.

Viarbejder
for dig,
der
arhejder

-
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Kommunikationsafdelingen assisterer
gerne bade dig som kollega eller
ekstern samarbejdspartner, nar du skal
arbejde med 3F's brand.



